
לאנשים נמאס מהפרסומת

לפני כשנה נעשה מחקר מעניין בארצות הברית. במחקר בדקו מה 
אנשים עושים כאשר באמצע תוכנית טלוויזיה יש פרסומת.

החוקרים מצאו שרוב האנשים הולכים לשירותים, אחרים עוברים 
לערוצים אחרים, ורק מעטים רואים את הפרסומת.

''לאנשים נמאס לראות פרסומת. הפרסומות חוזרות על עצמן ולא 
מעניינות אף אחד'', אומרים החוקרים.

הבעייה היא שהמנהלים של ערוצי הטלוויזיה מרוויחים כסף 
מהפרסומות. לכן, הם לא מוותרים עליהן.

הפתרון שהציעו מנהלי הערוצים הוא לעשות יותר פרסומות 
סמויות. זאת אומרת, פרסומות שהצופים לא מרגישים שהן 

פרסומות.
הפרסומות הן בעצם חלק מתוכנית הטלוויזיה או מהסרט. למשל, 
הצופים רואים בסרט דמות נוסעת במכונית מדגם מסויים או 

דמות שותה משקה מחברה מסויימת.
הצופים יזכרו את סוג המכונית או את סוג המשקה, וגם הם ירצו 

לקנות כזה.
בישראל כיום, אסור להשתמש בפרסומות סמויות, ולכן יש דקות 

ארוכות של פרסומות באמצע תוכניות טלוויזיה.
אולם, מומחים בטוחים שבעוד כמה שנים בעולם כולו, וגם 
בישראל, כבר לֹא יהיו פרסומות רגילות, אלא פרסומות סמויות 

בלבד.
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ִ פּרְס וֹמֶת ִ שׁים נִמְאַס מֵהַ לַאֲנָ

ָ בּדְק וּ מַה  ֶ מּחְקָר  ַ בּ ְ בּרִית.  ְ בּאַרְצ וֹת הַ ָ שׂה מֶחְקָר מְעַנְיֵן  ָ שׁנָה נַעֲ ְ כּ לִפְנֵי 
ִ פּרְס וֹמֶת. ְ בּאֶמְצַע  תּ וֹכְנִית טֶלֶוִיזְיָה יֵ שׁ  ֶ שׁר  ַ כּאֲ ִ שׂים  ִ שׁים ע וֹ אֲנָ

ֵ  שּׁר וּתִים, אֲחֵרִים ע וֹבְרִים  ִ שׁים ה וֹלְכִים לַ ֹרב הָאֲנָ ֶ שׁ הַח וֹקְרִים מָצְא וּ 
ִ פּרְס וֹמֶת. ִ טּים ר וֹאִים אֶת הַ לַעֲר וּצִים אֲחֵרִים, וְרַק מְעַ

ִ פּרְס וֹמ וֹת ח וֹזְר וֹת עַל עַצְמָן וְלֹא  ִ פּרְס וֹמֶת. הַ ִ שׁים נִמְאַס לִרְא וֹת  ''לַאֲנָ
מְעַנְיְנ וֹת אַף אֶחָד'', א וֹמְרִים הַח וֹקְרִים.

ֶ כּסֶף  ֶ טּלֶוִיזְיָה מַרְוִיחִים  ֶ שׁל עֲר וּצֵי הַ ְ מּנַהֲלִים  ֶ שׁהַ ְ בּעָיָה הִיא  הַ
ְ תּרִים עֲלֵיהֶן. ִ פּרְס וֹמ וֹת. לָכֵן, הֵם לֹא מְוַ מֵהַ

ִ פּרְס וֹמ וֹת  ִ צּיע וּ מְנַהֲלֵי הָעֲר וּצִים ה וּא לַעֲ שׂ וֹת י וֹתֵר  ֶ שׁהִ ִ פּתְר וֹן  הַ
ֶ שׁהֵן  ִ שׁים  ִ גּי ֶ שׁהַ צּ וֹפִים לֹא מַרְ ִ פּרְס וֹמ וֹת  סְמ וּי וֹת. זֹאת א וֹמֶרֶת, 

ִ פּרְס וֹמ וֹת.
ָ שׁל,  ֶ סּרֶט. לְמָ ֶ טּלֶוִיזְיָה א וֹ מֵהַ ְ בּעֶצֶם חֵלֶק מִ תּ וֹכְנִית הַ ִ פּרְס וֹמ וֹת הֵן  הַ
ְ דּמ וּת  ִ בּמְכ וֹנִית מִֶ דּגֶם מְס וָּ יּם א וֹ  ְ דּמ וּת נ וֹסַעַת  ְ בּסֶרֶט  הַ צּ וֹפִים ר וֹאִים 

ְ שׁקֶה מֵחֶבְרָה מְס וֶּ יּמֶת.  שׁ וֹתָה מַ
ְ שׁקֶה, וְגַם הֵם יִרְצ וּ  ַ מּ ְ מּכ וֹנִית א וֹ אֶת ס וּג הַ ְ כּר וּ אֶת ס וּג הַ הַ צּ וֹפִים יִזְ

ָ כּזֶה. לִקְנ וֹת 
ְ בּפִרְס וֹמ וֹת סְמ וּי וֹת, וְלָכֵן יֵ שׁ ַ דּ קּ וֹת  ֵ מּ שׁ  ַ תּ ְ שׁ ַ כּ יּ וֹם, אָס וּר לְהִ ְ שׂרָאֵל  ְ בּיִ

ְ בּאֶמְצַע  תּ וֹכְנִ יּ וֹת טֶלֶוִיזְיָה. ִ פּרְס וֹמ וֹת  ֶ שׁל  אֲר וּ כּ וֹת 
ְ שׂרָאֵל,  ְ בּיִ ָ בּע וֹלָם ֻ כּ לּ וֹ, וְגַם  ָ שׁנִים  ָ מּה  ַ כּ ְ בּע וֹד  ֶ שׁ ְ בּט וּחִים  א וּלָם, מֻמְחִים 

ִ בּלְבַד. ִ פּרְס וֹמ וֹת סְמ וּי וֹת  ָ לּא  ִ פּרְס וֹמ וֹת רְגִיל וֹת, אֶ ְ כּבָר לֹא יִהְי וּ 
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הפעלים

Traductionהוא - הווההוא - עברבנייןשם הפועל

vérifierבודקבדקפעללבדוק

constaterמוצאמצאפעללמצוא

passerעברעוברפעללעבור

voireראהרואהפעללראות

revenirחזרחוזרפעללחזור

gagner argentמרוויחהרוויחהפעיללהרוויח

céderמוותרוויתרפיעללוותר על

proposerהציעמציעהפעיללהציע ל

ressentirמרגישהרגישהפעיללהרגיש

voyagerנוסענסעפעללנסוע

acheterקונהקנהפעללקנות

utiliserמשתמשהשתמשהתפעללהשתמש

Vocabulaire

enquête מחקר

programme de télé תוכנית טלוויזיה

pub פרסומת, פרסומות

enquêteur חוקר

toilettes, WC שירותים

les directeurs de chaines מנהלי הערוצים

caché, dissimulé סמוי

téléspectateurs צופים

film סרט

modèle דגם

spécifique מסוים

boisson משקה

experts, spécialistes מומחים

Lecture du texte : http://www.morim.com/pirssomet.mp3



שאלות

1. מה עושים הצופים במשך הפרסומות ? 

2. למה נמאס לאנשים לראות פרסומות ?   
 

                  
3. מי מתנגד לבטל את הפרסומות, למה ? 

4. מהו הפתרון שהציעו המנהלים ? 

5. מה יהיה בעוד כמה שנים ? 
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